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Abstract: 
Innerhalb des Internet breiten sich neue Medientechnologien aus. Weblogs und Wikis, aber 
auch Anbieter wie der Online-Fotodienst „flickr“ ermöglichen es den Nutzern, Inhalte schnell 
und zu geringen Kosten einem potentiellen Massenpublikum zur Verfügung zu stellen. Ihre 
Benutzung erfordert kaum medienspezifische Kenntnisse, und sie unterstützen die Zusam-
menarbeit der Nutzer bei der Erstellung vernetzter Inhalte.  
Wie verändern diese neuen Medien die Kommunikation? Befürworter der Entwicklungen 
loben die Entstehung einer diskursiveren Form der Öffentlichkeit aus, in der Berichte nicht 
aus einer Quelle stammen, sondern aus der Vernetzung vieler einzelner Beiträge resultieren. 
Dagegen mahnen die Erfahrungen mit anderen Formen der computervermittelten Kommuni-
kation zur Vorsicht, denn Merkmale traditioneller Medien wie die Gatekeeper-Funktion haben 
sich auch im Internet als relevant herausgestellt. 
Dieser Beitrag untersucht empirisch anhand eines Samples von 317 Weblogs, die sich mit 
dem Bundestagswahlkampf 2005 befassen, wie Akteure mit den neuen medialen Möglichkei-
ten umgehen und welche Kommunikationsmuster sich dabei etablieren. Er analysiert mit Mit-
teln der sozialen Netzwerkanalyse die Vernetzungsstrukturen zwischen den Weblogs, zeich-
net unterschiedliche Nutzungsweisen durch eine inhaltliche Analyse nach und untersucht an 
einem Fallbeispiel, welche Dynamik sich aus der intensiven Beobachtung von Kommunikati-
on innerhalb der Blogosphäre ergibt und welche Mechanismen dabei wirksam werden. 
Die Ergebnisse erlauben eine Einschätzung darüber, wie sich die computervermittelte Kom-
munikation verändert und welche gesellschaftlichen Effekte diese neuen Medien der Kom-
munikation tatsächlich nach sich ziehen. Die Studie zeigt, dass Weblogs vor allem für mas-
senmedial orientierte Kommunikation genutzt werden, dass sich aus vernetzten Diskussionen 
jedoch auch Chancen der gesellschaftlichen Teilhabe an der Öffentlichkeit ergeben. 


